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Varejo eletronico

Comércio on-line registra bom crescimento no
Brasil. E a hora para os revendedores de material de
construcdo apostarem neste novo canal de renda?
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UM EPOCA DE CRESCIMENTO,
PROFISSIONALIZACAD E MUDANCAS.
(M, PERIODO EM QUE A REVISTA
ANAMACO ACOMPANHOU £
INFLUENCIOU OS RUMOS DO
SETOR. CONHECA O QUE PENSAM
05 EMPRESARIOS QUE ATUAM
NESTE SEGMENTO SOBRE 0
DESENVOLVIMENTO DO VAREJD

£ SOBRE 0 PAPEL DA REVISTA
ANAMACO NESTE PERIODO.

UNAA VIAGEM MO TEMPO.



‘0 mercads evaleiu qualitative & quartitat vamenie nesles 18
ange. A vind: de grardes redes estrangeiras allerou definitivements
D pertil o0 mercado. Ein conseguincia, ou mesmo
gin paradelo, mudas eveadas ncais despavolva-
ram-se ¢ ganharem o formato de redes. Isso ewi-
glu maicres € novos investimantos em logistica,
lecralaga da informagdn @ aendimento, dinami-
fmdes pelo cesenvolimenio cessas sshemas em
escaa munal. Fessalle-se, lambém, 2 incorpo-
racen, relo seloe de um Sormato até entdo limi-
tade a oulros ramos do varejo: 3 avlo-sarvico
Como se constala, Rouve - & 0d - int2eliga-
CAD entre 05 aconlecimenios, pois cada mu-
danga [evow & culras. Aumentou famddm 3 con-
comincia, ado somente no selor, mas de ou
fros produtas, na agenda ca consump da po-
puligin Recencemente, 0 crescimento do poder de
compra das classes C, D e E levou a mudan-
cas na polilica das empresas, que vsar atender ao
aumento dessz demanda Assim, na economia g'obal como
a gue arg vivemos, influgnciada lorlemente pela tecrologia,
as mudancas ecamem d2 lorma diferente & mais rdpida do
qus naguele peiicdo do inicio dos anos 90, Assim, entan
der & realicade & mapsdr a3 lenddncias b & missdo, nom Sempe
facil, dos empresndocores & gastores do sheals 217

Luciane Arniuo | Diswer | BA

“Mestes ditmos 18 anos, acompanhamos a profissiona-
lizagdo das empresas que deixaram de ser 100% kami-
liaes ou que, pelo menos, adotaram modelos d: gest3n em que
n@2 calia mais a adminisiragdo lamiliar purs. Moitas delas foram
vandidas para grupes nacionais @ mullinacionsis, fazendo com
que adolassam o peril da ssa holding, com estratégias bem dedi-
nrdas, eslnaturd de andlise o8 resullzdos e umd politica de negdcio
agressava, A palle faonglCgica d¢ adminisliagin de compras, vén-

"A Revista Asgmaco Wz onir odas as novidades a0 s2lor g
vorm mosirando 2 medangas de forma dindmica, oganizada, cla-
3. nonsciente, requiar, imparcial e, princapalmenie,
confisvel. Conguisiou respeitabilidade no mercado
Certamenie 4@ “0 llvro de consulta” de
lodas &8s muoancas (UE [!EEEE[E[H e
[UEe Virao, Diriz que ndo hd Bemola magica, que
1aimventaré praciso Sempee, mas que nada gisso -
Iia prssivel s8m pessoas comgrometidas, dispostas
& fazer melhon & gt quiitim mals camd 35 pEEStIS
quo faparn 3 Revisia Anamaco

Anrciose Piva | Eurvaro | RS

“An Innipo dessas anos, 3 Fevisia Anamaco lm
Wazido uma gama de informagies sobre lendéncias
de mercado, variedades de produtes péra revenda,
glndolas, scltwares, . Acrescenio, ainda, que a Revista tam somedo
de 1al farma no suCesso de minhaempeesa, que @ TEComMendo
agueles empresarios que ainda ndo a [Bem, pois
COM CRrEZa AcIesCentan muky ng Séy Sucesso emoresarial ®
Pauro Cesant Riccmapi | Vimezes | RR

“Fodemos diar que a
Nevista Anamaco consi-
Qrou-56 COMD Um Wehchs
In mesgobmel @2 Inlodmz-
gies do selor, abeiu poras
para f2oricantes, auxilioy
fevendas a conhacer 0 mer-
gaco como um lodo. Sem-
pre fez dtimas parcerias
prestando, 2€m de ludo, um
rende Sendcn 2o Sehos, & o
quie & mus imporants, som-
pre COM IFANSPATERN-
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A QUALIDADE DO FORRO DE
PVC CONFIBRA GERANDO
TODO ESSE SUGESSO

i Resultados da Pesquisa de

Opiniao com Revendedores™

conquistada por: 8

CONFIBRA :

Empresa certificada peio;

FORCA DE VENDAS
Programa Brasileiro da Qualidade R 3 . 6
Wi e e Produtividade do Habitat CONFIBRA

ATENDIMENTO PDV

COnNCistada por 0

CONFIBRA it

DRIENTACAO TECNICA [
Conheca tamhém o Forro Modular L el 7,9
e as Portas Sanfonadas Confibra CONFIBRA

._ AVALIACAO GERAL

conouistada por: 3 5
3

CONFIBRA

Pesquisa realizada pela Revista ANAMACO Edigéo
&nunl de Agosto 2008
* Lojistas de pegueno, medio & grande porle

AN\
CONFIBAA

A Forga da Qualidade ha mais de 45 anos.
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das, esioque & dos vanos deparlamentos de apoio kram Inlegel-
doz, possiilifands melhor acompanhamente na admmsiraco
de resullados.”

Auroma José pe Faemss Mewo |
Moruare, | CE

“Hesses 18 2nas, houve una 8volucan do
consumidor, que hoje axige mais. Medarzm 05
produlos 2, evidenlzmente, o comestia medou. ksso
L poriE, dos anos 90 para ca, houve um orestl-
memo mudo grands dos home cenders, Que pess
ram a ler mpodtancia fundamental sa comercialize-
;a0 de materlal de construcio. Embara anda myi-
o Incipiente no mercado brasibeio come urn bodo,
nos (randes cenbros, as 10jas com e3se [ormat 58
makodia e deverdo 5ed o fuiuro do mencado oe male-
fkal 0@ construcan ng Beasil”

Guiseame Fennena oa Costa | Ferrena Costa | PE

“Woszo seqmentd 18m Svcluldo bestanie nos BDMCS 2108 pois
no inicio dos anos 90, ndo passdvamos de depd-
. sitos empoeirados & noje. temos boas ojas em loos a5
f;'IS- i-'ﬂl:'ﬂnl"lI St El:ﬂ'lpaiii'llr!.'!i Com SRants COma 0 de Supﬁlll.'_'lli.i'l i}
VEremos que lemas muitc 3 melhorar, poss o Iojista de materiz! da
consiracin ainda recebe muilo povce apoio ¢a mdsna em acdes no
panbo-de-wendda

Mancero BansiL | Pomicuan | MA

"A parlir da decada de 1990, oom a chegad (06 giandes gupas
ESITBRQEIS, CIMALOU LM grance Transiormagad no 5ei0d e mabe
fial de constriipo, Em cada Eslade, as empresas familiarss assumi-
rarn, em grande garle, &ste pape! inovadas ¢ de ransdormacao, A par-
lir da a5 mudancas inkansicaram-se, concentrando 0 mercada em
“grendes phayers”, restando, porém, um imponanie BSPACo para
pequenas @ meédias emMpresas Fogressivaments sl
neske Sel0r em exigida miis (Ecnica, mais planeiamento ¢ mis pro-
fessioralisnsd. O macady vam S8 depurando atiaves de maion grau
e cadgfbdBdade do consumides. Eum grande dasatio

Dsvaroa Dagacro | Dapacro | ES

ANamac()

gia 8 credibllidade. Uma anciclopsdia do setor

iEm muitd 2 acresceniar”

JuUE 2inga

Axrom Josk oe Faeitas Mewo |
Nomrmster | GE

A Revista Anamaco vem evoiulndo neste perio-
doe ¢ seu gramde podard Iramr para o maraco b
gilerp informacies em uma linguagem
uniforme de evolugin para 08 comerciantes, de
conhecimento 30 que 5t GCOMENCD NO Mercace
& no mundo. A Revista Anaraco, nojs. 2 ssperade
todos o3 meses. por kodos nis. £ 1em dado uma
mpaitante conbribuigdo a0 Sasor dé malenial de
COTSLrucEn porque divwiga, perlsitamants, O GUE
aconbace no mencado
GuiLrense Ferrema o4 CosTa |
Ferneina Gosta | PE

“A Revista Anamace lem pariicipacao imporianie na
higtaria do setor, a partir de marmenlo ém gue relralz tudo o
QUE aCOPKECE DO NOSS0 SegmEntD, am rEoMagens Gus deslacam &3
transformanhes que vém aconiscendo na madstia & no vargjn.”

Hirossn Swimura | Hicow | 3P

“A Bavizla Anamaca, coma fonle de imformsgan especiaiiana,
a0 longo destes anos L1ouxe para a0 MEM3dn o 54 inlormaghes,
rmes beneflcios reais, camb
poi axemplo, 0 de Bsirel-
lar o relacionamento
entre as indostrias e
g5 lojas, de mancita que
pudéssemso roalizar mais
|||,|;j-] WS 8 Msuainiar mas
opariuntdades de scordo com
o Que 13 acoaBCERI. A pu-
blicagds =0 1am a contibuir
comm 0 mercade, de moda que
a cradibilidage aiquirice res-
fes 18 a0z passmed prevaln




A TRANSFORMACAO DO VAREIO

0 mercado mudou &, lelizmente, mudou para melhor Anles g2
1990 eram poucas a3 iogas especialiadas, basicaments com um enor-
me ba'cia separando vencedores e compradues.
clhenle chagava, pogia o que quena & Bslava resolvido
o problema. Nas dias de hoge, a0 muilas & Iojas
B 35 principais assemeham-52 a supermercados. A
grande dilesanca, hoje. 4 que vendedores $40
profissionais especializados, auenlicos
consultores pard crienkar a5 comaras 005 clentes
&M mein @ um mundo de marcas e modelos dos
miaes diversos piodulas. Daye sar consulerads Lam-
bém que a presanga do plbico lemining, qae hoje
& independante, lem fore poder de decisia €, nas
compras demateial & consliogas, reques 1pinibes
Mcnicas sequras @ conkaveis. Ancorando [oes €312
mudanca, yemos & aceleragzo de construgao civil
frulo de wrz economia aslavel & da conseqiente facihidzoe oe cra
Cilg, framendo para as kjas o consumidor de baixa renda, com sia
importante participaco no crescimento do setor*

Agivio Nermo | Canadds | AL

—
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“Aevoluciogua ocorreu a pare de 1990, nis rageas Sul @ Sudes-
b, sexviu d2 modelo para o setor de malerial de consinuGao na Regido
Modde, ande pradominaa as e1anas que eram losus de revencas do
malenzl de consinigdo de organizagies radicionais. Na épocd. o pan
fo farte da rossa koja era a venda de Maguinas € fEramanias alravds o2
venda exiema e orestanke no Habtad APOs mUdarmos pa@ o sisiema pe
eiposicho de produtos em gindolas & exposilnies comvendas assishdas
e dlindemicas nos pentos-ge-vEnda. tenos um relomo considersel do
publico consumedar, Howe, EBmbém, uma El‘ﬂli“l}ﬂﬂ dosistema
de Tl (Tecnologia da Informagao) inteino, renamenios 6& unciond-
rigs, umenbo do mix de produlos & renvagdo do layout da laja.

Savim Bovez | Oruima | PA

A evolucao do comércio vargjista de maleral de consiugda, em
nassa regido, st deu de manera posiliva e, sabretude, gralificantz. Na
cicada de 90, guando inlclamos as atividades na recém nascida sapl-
i3l Pabmas = T0, éramos aperas umad peuens ampfesa, oode depasi
tvamos nossomatenal do lato de fora, na cakaca, poss ndc finhamos
BSPAGO [ara armazanar o astoque. Lembro qué vendiames 05 produtos
@ Laramos orgamantos de mandina arcaia. A avoleGdo 6o comercio
varejsha se di ndo somente alrawis do crescimento da empresa, mas
tamibém nas solugdes que visam resolver @ alender ao cliente
de maneira profissional e salisfatdria 0 comircia v
rgjista avoluiu maito no aspecto lecrolgics & ra mEo-de-abra espe-
clalizzda, Dessa manaing, 13emos COm que 05 chenies sintam-5g mas

Anamac)

03 desalios go
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cer & Wrmar opinido das priecipals lideres desle seqmenla. Hoje,
& imprascondived para qualquer resenda @ inddstria ter como fonfe
¢a Infpamacdo, velouios de cregibilidade como é a
Rirvista Anamaco

Roeson Soares | lemios Souses | GO

“A Revisia Anamaco LEm propovcinado uma
convergéncia de inlprmagdes, AQregando va-
lores da indostria e do varejo nacio-
fial. Nds passamos a ber informagies de merca-
do, do selor e des padicularidades do malerial de
consinugao, que muite conliibuiram para o dessn-
wilvimenly acorrida neste segmendo.”

Dsvacoo Dapacro | Dagacro | ES

"Acho que 2 Ravists Anamaco tem dado uma rebevante contri-
buigEo aos lojisias, irazendd inlarmagie & inlegrands os mercados,
0 H.;umu._l Macional das Lojas e hoje uma rele-
rencia imporiante no Setor, wsado com freciéncia por
lornecedores @ chantes.

MarceLo Brasi | Pomicuar | MA

A principa! importdncia e contribuico da Revista Anamaco
estd em divulgar forrecedones e produbas; infarmar & frafer opdni-
s de empresdnios, ingicando & lencéncia do selor em bodo Bra-
sil Merecem referdnea eloghosa as ediclas do Prédmio Anamaca é
Ranking Nacional das Lojas, indicandd " Quem & Quem” no sefor de
material de constregao no Brasil, que muito nes incentiva. A revisia
Anamaco acompanha & conlribui indicando lodas as tandénclas para
o selor de material de construglo, dando um panarama geral
de lodas as regibes do Brasil, qus & muito imporanie
coma um guia do nosse negleio.

SwwBouez|
ANamac©®

Oruima | PA
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A Revista Anamaca
semprd 1oi um veiculo de
comunicagd muito impor- g
lanie para as empresas de | T g
malenial d2 conshiugdo, Além ,

08 nos alualizar com inkar-
maghes necessanas, Kamos
sompee alentos 45 novidadas
e langamentos do setor oo
nhecemos oulras empesas




valorizaces @ salistedss. Quiro fatar imparianie & o investimento em
bacnnkogia pare tcilitar o trabalng 2 da agilicade 4s negooagoss. bs-
35 mudancas firram com qua o COmEncio wase| 15k
tivasse svplucao muito grande, pos O AMPESANos.
g2 deram atendn 3 esles pantos, asian hoje vendo
sa nEghicio prosperar”

Maama Kome | Encaner | TO

“Aavobui;ao de vamjn lol gigastesca. Antes cuidi-
vamos deom dendailo de raeral 08 Consincas, anaz
o clierie ez guass um retam. Hogz, udo muodad, Ne-
pessilames anminishia e Q@renciar com com-
peléncia e inovagdo 0s emprosirins gue so-
biresiveran o 52 desmrmad v T053m O Gue mais £
picio se adsplaram 45 mudangas do mescado ®

Waroommn Manoues | Construmenoues | 5P
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‘0 grande crescimantc do nosso selor, 3 partir da décaca de 59,
fioi impulsionada, principalmente. pols 2 inskalagao das qrandes 1i-
jas na Inderior do Estado de Sho Paule, noladamente em Campnas
As lejas regionais sontirem 2 necessidats e proturdas mucanas,
ampliands a suadrea 82 aluagso. ranovando 2 froda de weiculos para
zendimento 305 clientes, ra rmdamd e 48 horas, einando cons-
tanlernentz a5 equipes de vendas, xpedicin, 20050 ¢ adminislrativas
oo palestras ticnicas e mativacionais. E 2 parlir d3 inlegraged de
hodos os selores ¢ que as fevendas regionais consequi-
ram manier-se em lranco crescimento a as dias de
hoje. Esta evolugda i consalidada a parli da formagao de grardss
Redes nia regido Maronolizra de Campings, constiluidas pama con-
pré de grandes voiumes junta aos fabricanles, que permitiu melhia
08 peecos de vendas ras gindolas, além ga koca constanle de inlor-
magdes sobe a tecnobogia ulllizzda e logistica

Armanoo on Coxcegko Sanmos | Casa Mowa | SP

“De 1990 para =4, as ‘ojas do Grupo Okinzwa (alual Cenies
DKinalar). que estavam apostumadas a fzer coMpras Sem criteric,
tiveram que muedar ¢ S8 oomporiamento, BOIS COMBLAram 4 &ia-
lisa mafhar &5 informagtes de venda. Houwe a mudanga de kool
das lojas, passando d2 balcio pasa autn-ssrvico. As reveadas fi-
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do rama @ 104 apaifeicoamos aplicando iddias & tanialivas 08 Suces-
0 (3 empImEsATios que sampre a5iE0 invando & co'abomanda com
 Revisla Aramaco alravés de mporizgens, Sem
duwidky e ||||'|“..;1 gvista Sempre coia-

joran para o ..-’_-'3;;'.
alrawés a8 informactes lels & ndispensavas e
wai conkinuar a colaborar, pois & UME Evisia G-
periemts i 355unto & axala com elag3o | infor-
maches do 385

=ants A ealne
i .l! .'..-\_i.'ll

Mearing Komse |
Encane | TD

Hig nd ..:JL||,'=M t.e:r informagdo Wd0
1a informacdo util sem uma
contiavel Desse p-!:ntn:iﬂ vista, pode-se alil-
mar fue 0 marcado 4a constracdo civil esla perledaments suprdo
pela Aevista Anamace. Ela aproxma ndistrias 2 tevengas, revela
¢ fenddncias do mercada, fornecs dades eslatisticos lurdamenais
gara o conhecimanto. Traz. efim, informiagBes COntidve:s, Imares-
sindiveis para quam administra uma emprasa do seor, £ leitura
imprescingdivel.

ionie

Agiuio Nemmo | Canasés | AL

A Revisla -f-:-arrm..a §BiT | |r" papel imporsnbssmo m ,.l:slfw-l
vimewo dasetos, ANiE no déncias, promovendo
ONOressos e Iorins, mosiranioo & nos, empresa-
a importancia
1130, do profissio-
nalismo, de olhar 3 smpresa
cOMA UM 105G, 08 procurar
el (5 sl endn lan vanias, mis
vendss CHm uct. Alraves
dela nos mantemss Auali-
#Hides §0lde nEs0s Inmecs
dorzs & Seus [anamentos. Ca
nat 2juda, até naja, 3 treina
rass0s oafentas & lidens.”
WaLoomiro Maroues |
ConsTRumaraues | 5P
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Houve 2 intermacionglizacko das grandes smpresas com 2 Chegada o
Dlayeds EUTOREUS & STarcancs, Houwve, [Rmbem, Ena et no mensa
do com entiaas 8 =303 (2 eMprasas no IEgmenio;
s | imns: amas, aumaniog 2 geantidade de lojus pa
Quanas onda oaedpes dong lende @550 [e comous
aumentzsse acomaetitividade ¢ 3 necessidade oe indos
semovimentaem nnmercala, Ho e, & uma aonstanciz
A Unido das ENGTERE B Coopertivias 8 reks camo
uma albemativg de dnamasmp, oeca de compea, A
de auneridncia @ crescmento, Eslames, na vardsde
ViIvENdo um momenia axpiessivo ¢a crascimanto da
conatrucao il Tamhem 3 probferacin 08 knfas g
crédibe vem danck opostumidadz 3 ume parcela maior
il pOPWAGID 2 AqUISIGAT B2 NOVAS DU ITAinIES moiE-
ks prdprias. bom como da raformeas idealizdas. Diria gue vivemos 18
pucelentes, mesquecivets & iImporant=s anos demudantas 2 aprendk
zadn no mencada do vareje de materizl de constracde.”

Ancione Pra | ELevaro | RS

‘Comn a nova reslidade macreasondimica, que resubios ng estabilizz-
;a0 damoada e B4 além da abertus: a0 mecado intarnacional, novas
demandas segicam e foi precisa buscw mais conbecimesio & assumin
nmivas formias degesio. Aenirada dz produlos mrpkiados oo noves
opcdes para as revendas & siralipou @ ieddsing nateonal a nacassiace
e iresimantng r2 melhong 42 qualidade de seus procaios. Bssa e
ressdade se mostou zinda mas urgente 3 medida qua se difundiam o
Cédiqn e Delesa do Consumices 8 ¢ Sistemas de Nonmalizago Inles-
macionad, 150 e, postariorments, & inlerrel, que eacudon Cistdngias 8
MEiToL-28 Coouma Teramenta pockrnsa de daargacio da infarme-
ghes, dhvulgagda e novos produlos & o venda, Essa dsmacsalizagio
da quadidade e da in'ormacn estabelacey, 4o farma geral, padnfies mi-
mimis aceilaveis de guahdade para lodas as indlsiras iemands mus
[Bnie @ diriereada snirg O prOdulos ok Mesma ILn(an. A MUANGE &
ingdislig resultu &m uma resTiiecan muso sgumicative Enbem
rezrevendas. O foco na prestacgdo de servicos, na gua-
lificagdo da map-de-obra e no aprofundamento do
conhecimento lEcnico passow a ser fenamanta mprescindivel
para 3 6afinigan o= compea pelo oiiente final *

Roorizo Campos | Casa Cameos | BA

A Revista Angmaco é o principal velculio de comu-

cacdo & de maior tradicdo e credibilidade do
I0SE0 SEQMENLD, ensejandd SeMmpre ans
leliares o azesso ao conhecimento das melho-
fs pralices de mercada, ferramanias & Conce
lo de gestda

Manvarod TomeLene |
Tumerzro | RS

A% Tevendas qia 5= mentiveram alenias 5 mu
gangas, cortimente, ndo teriam Heo 0 mésmo Exito
5e livessem anfrentade e55a nova radidade de for-
mia parl:cutar ¢ isolada. A aphulinggdo das revemdas
e recarial de consireco, por meo 03 ANaTac
rasulloy em trocs de conheciments ¢ informactes de forma pastante
consisierie. Nesse senfido, 3 Revisla Anarmaco desiscou-so como
ferramenta impeezcindivel. Gam suas materas, d FEVIELE BNCHT-
ndo conhecimenin fecnico
iromovendo ym processo de penchmarking con

nuo enire as EmMpresas.”

Roorico Canpos | Casa Gruros | BA

i T | [P
0 NISIANCIAS. 18Vd

0 papel da Ravisks Anemaco ol endamental ao iongd desses
1B anos. E continuard seada. [sho porque @ uma publizagio volla-
da para o mercado, fanto para o selor induetrial como o de varejo.
Ela retrata, ma madida cerla, 2 siluagan do mercado, dasiaca a5 1ng-
vagles, infiorma sobré produtos, srienla na gestas, sugese alleinati
vaseomelho: olarece, dlrwés
{135 ERSOLs5a5 QoA DIDMOKE, Um
lanarama aa evolucao

y mercado & de seus

inanies. Conedm
gestacar a qualidace da modar-
fa impressio ixnando su lel-
fuiz bastante agraddwel Em re-
sUma’ ierramanta Inckspensavel
para quem atia no setor”

Jaciwto Licio Boraes |
TewoTuoo | GO
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RMACAO DO VAREIO

Lom a chegads de grandes empreses, com expenineia @ i
ol RO MBNGA00S CUTDPEUS, & COM 3 Consalidaan das Empiesas
bradimonzs de nosso Pas, expaiimaniamss gneg
w0 atamirit posiiel. JUBSica-58 BT razin

LT PG pacan mais aguerids nos mercados,
principalmenie ra Sudesi, Com reparcussIo an lode
)y Pis, RENGD com gue a GEsl20 38 lrnasse mas
profissiongl, Astim, 3 possbilidade de inverioridacso
18555 frandes redes, Mmolivou 35 empresas rpicnzis
3 GURISC ST el & S (E5Tad, JuMeiiad o mix
fia i cdufos, revdalizan 35 unidaces do vindas @ pio
parcionarum sendimanto cada vez melbor ao pitil
co consumidor. dindz, @ vinda de empresas
eslrangeiras malerializou o mercado
brasileiro como foco de investimentos
Pd‘a DUITAS (8085 que, por CetD, wad EPOITED & essh Pais’.
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das empresas multinacionais, ooom, Wwens de um ceodne
presesis g utung o QlimEs parspacings de Crescimantd

Marnaeno Tuwriero | Tumsiero | RS

"M decada g 90 grande pale das nossEs lops, caca de &%
gia Caslinaga 3 esipcacem de mercadonias e, o omesiante, 3 Zica de
verdEs AG Wongd das 0limos anas, houve uma imersad desse mo-
dalg, Hoje, 05 10 dasinanns 2 expisiced 08 precubts Dfupam o
maior ezpaco. O ponto-de-venda ganhou lorga e valo-
NZAga0 & = famou um local estralégico ondo as pessoas d&s dem
SUES Compras, Dol 1520 vam nos edgpnds esiorges iiobredns ne
2 pOSLA0 48 predul0s. ra comunicacio visual nd moschandisng, ma
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"A Revigte Anamacs ¢ a principal cznal de cosunicadda do 56
for de materlal de construcio, po Brasil & cerareni, da Amés
ca 40 Sul, frul g9 profissonalismo & competer
v a2 Gren 10 Edegra, Ao Singroniz2da off
a enfidacs Anamaco, 4 publicacso, a'ém de acon
panhar o sefnt, detale lomas ¢ queslDes O 380
Iercsss & apresenta 1encibmgias, Por conte diss:
lompik5€ um MED formador de opin
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“Tearer inloemacdo paia o selor & & grands
confiibuicEo d2 Fevista Aramacs, Yejo g TEVIS
18N SUivd e ail ¢ Epetn que Cantl-
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(2do maks madurd ¢ muike mas compefive. Houe

ura trescente oferta de novas marcase |

novos produtos. sca de ‘abeicagio nac onal ou
imaariatos. Em paeabela 3 asie crascmenio 4o mes
anca N com

o Exagir methar

Ewviisio Ferro | CNR | PE
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18 de outubro, Dia do Pintor.

Fazer parte do seu dia-a-dia
nos da muito orgulho!

Nesta data especial, a Pincéis Atlas felicita
a todos os pintores do Brasil, que fazem

de nés a sua marca preferida.

& ATLAS

PINCEIS E FERRAMENTAS



VEJ0 MOVES MEO1AS P2 05 evendedores d6 maltrial de consbrgdo, vejo
sim a necessidace oo mas agudade. Perde o mas lendo

Giscaro Cosma | Acar | CE

*Falar 20fhce 0 nosse seqmento de material de
CONEIUCED - (0 qual particizarmnos nessas Allimos irin-
fa angs - & cesafiador Primelrn, porgue significa iar
de um s3tor estulural dz nossa economia. Sequndo
PINGLE &2 gBre emMMCgds que ImamiZany vanos ou-
tros seqmentas oxiganadones do ben estar das pes-
soas. [ destecus na déceda de 90 iniciow-s2 a pariir
2 1994, cem o sutesso do Plane Real, apds varkos
outros Plancs malogrades. Com o cortraie da infla-
A0, sslebiiizagio da moeda, repercufindo no equili-
frio econdmica, poce-se nzimente planajar com mals
securanca os mustirentas o incluir novos consumidores
nesse faniastico mercado, caente de haditagies, quzndo o
de shgniticatives reformas nos laes asieinos.”

EwiLésio Ferro | Rene Cowstaum | PE

“A pasir do final das anos 90 comacamos a pbservar grancies my
0angas Mo nnss0 segmento, promovidas pea entrada ce grupas inler
racionais. 0% home enlers natonz’s COMECam a & movimenlar no
seriluio g2 5@ defender destas amaages. AS pequenas 'Dias comesam 2
s Drganizat em redes buscando juntar forgas para continu-
ar compelindo neste setor cada ve: mals profissicnal. Em
1908, ajudamos 2 criar 2 Redie Construer da qual park'c pames até hoje,
(:om &4, criames um ooncailo que, & anldo, rdo exisha A rede rdo
£rd ZPands uma central 0 compeas, mes Sim um conceiln gue snvolvia
Ireinamendo depessoal | criagao oe miinas, disponibilicade de linascia-
renta para reforma de lojas, lnas de urns cam igualdade de condi-
F085 ans maiores home cenigrs, Az Criamas urma marca qus passol a
ser sindnimg de preco bate, bom atercimento, varizdade de prodibis
gl oulrdd di'erenca’s. Kog GRimes dois anos, com o crescimento
fas vendas no nazso s&lor, aliade 4 estulura jd consolidada, comega-
Mios 2 Ohservar um geande desemya lvimenio d2 nosszs bojas com Cies-
gimento basranke expressive, A conclisio qua 52 Lira € que quam nao
58 mademizay, ou eslagnou ou casapareney.”

Sercio Dec Neno | Piso 10 | SP
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(&0 apasar da distancia que nos separd 405 prandss centros comer-
clans ¢ indusingzis.”

Suzaw Soares | Casa oas Corress | AM

“A Revisla Argmaco teve "ape ‘elevante, neste
perfodo, sendo Wma fribuna do selor, pea-
lizandp repoatagens com conlalas 2 proflundidade,
promovenda @ mediando debates am evan1os do
salol, apoiande o prmeito clrso de pos-Jraciscao
em QeslEo de maierial 32 construgdo. énlne oubros.
A linha séria & prefiszional da revisla, com cerlesa,
continuard 2 olerecer informacdes rzlevanias para o
crescimemno e aprimoramento do sefor”

Sercio Dev Nero | Piso 10 | SP

*A Revista Anamaso fol 2 & loate de granoe nomaro de informa.
poes do setor. Ela nascau grande, mas continua a apeender! A Ravis-
|2 Anamraco nos iraz inlarmaces SSias e imporfantes do ssqmento,
& EsfEramas que consigl manter o padrdd de qualidade peln qual
semprz primou, E importante, para lodos, que conti

m ':-'r"l correlos, SeQuros @ neutros em suas
publicacDes, para poder completar mals 18, ou 36 oL mais anl-
'I.IE‘E.’IILI;’.

Luiz Augusto Gomcaves Barsosa |
Derosito Zona Sud | SP

"D Wodo aste perioda, Fcompanikamos 3 irajettria desta con
celluada revista que, para nis,
vemn &t tornando ung [BFTa-

: ‘-'|‘_1:':I"- in
dispensavel. Uma fonte de
Il“rﬂrma:;'u:h que nds di suh-
sidins para ententar melhor o
mertados hodas a5 kendbocias do
Varelo raciona e ifamagional g2

mabarial para canstngdn.”

Giuaento Seana Fiuwo |
Sho Jorce SHorping DA
Cowstrucio | GO
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